Settimanale Data 1 6-07-201 7

\ ina
~aa088 NOUQ® o 1

tornano utili. Macome si

(oIl  finanziail giornalismo? Le

soluzioni innovative, da
> questo punto di vista, sono
L U TI L E molte. Alcune pericolose,
come quando si traveste un

D E L L O contenuto commerciale sotto

un’apparenza informativa. Ma
sivasviluppandoumn’altra
S P O T strategia delle marche: fanno
del sincero giornalismo, con
U TI L E unmetodo orientatoa
informare, per alimentare una
cultura compatibile conil
senso delle marche. I1brand
journalism, per Iabichino, éun
contributo al miglioramento
della conoscenza su come
stanno le cose, Interpreta
intelligentemente unbudget
pubblicitario. Offre occasioni

nuove a giornalisti e autori.
Ma e un‘ulteriore sfida per gli

di LucaDe Biasges

arelazionetrala - e e

sk . editori. Perché i pubblicitarilo
pubblicita eil pubblico fanno senza diloro. Se gli
eunproblemadi

A s editori noninnovano.
creativita, credibilita, )

A . & RIPRODUZIONERISERVATA
complessita. Mala sintesi &
nell'autenticita. E unasortadi
sottotesto, nellibro di Paolo
Iabichino, chief creative
officer di Ogilvy Italia: Scripta
volant (Codice Edizioni, 2017).
L’evoluzione del sistema
mediatico, in effetti, non éuna
sfida soltanto per gli editori,
maanche per gli inserzionisti
pubblicitari e per chiliaiutaa
trovare lavia dell’efficacia. I
messaggi commercialilottano
per conquistare il tempo e
Tattenzione, sempre piil
scarsi, delle persone, ma
anche per stabilire quale
contesto li valorizzi in termini
dirilevanza. E non ¢’¢ dubbio
che questoéil problema-o
Popportunita - dellarelazione
trala pubblicita ei giornali, cui
Iabichino dedica un capitolo.
Seimessaggi pubblicitari
sonoinviti operativia
comprare certi prodotti, allora
sono contestualizzati meglio,
online, nei flussi diazioniche
il pubblico svolge cercando
informazioni intorno a quegli
stessi prodotti. Le piattaforme
cheaiutanoil pubblicoa
districarsi nel’immensita
dellarete coniloroalgoritmie
lelorointerfacce pensate per
questo sono difficilmente
battibili. Maquando sitrattadi
costruire un senso delbrand
dapubblicizzare, quando si
tratta di far conoscereivalori
intornoai quali unamarcasi
sviluppa e cerca difarsi
riconoscere per dimostrareil
proprio valore,igiornali
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